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浅 析 自 媒体 背景 下 图 书 推广 的 研究 


摘 要 : 随 着 时 代 的 进步 ， 网 络 、 科 学 、 信 息 、 技 术 不 断 发 展 ， 智 能 手机 的 出 现 与 普及 ,促进 了 新 媒体 的 发 展 ， 以 微 情 、 微 
信 、 秒 拍 等 为 主要 依托 的 自 媒 体 迅 速成 长 ， 对 人 们 的 生活 、 学 习 ， 以 及 工作 、 娱 乐 产生 了 巨大 影响 。 本 文 结合 微 信 自 媒体 案 
例 ， 对 自 媒 体 营销 模式 下 的 图 书 推广 进行 分 析 ， 仅 供 参 考 。 
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前 言 码 生成 器 ， 然 后 将 出 版 社 的 标志 性 图 片 输 入 其 中 ， 生 成 出 版 


近年 来 ， 我 国 网 络 信息 技术 日 新 月 异 ， 网 民 数 量 在 世界 ” 社 专 属 二 维 码 。 
上 双 双 领先 ， 中 国 已 经 进入 移动 互联 网 时 代 ， 信 息 传播 的 方 2.2 建立 品牌 口碑 
式 呈 现 多 样 化 ， 信 息 不 再 是 知识 精英 界 的 专属 ， 而 是 逐渐 向 一 般 情况 下 ， 多 数 读者 在 购买 图 书 时 会 优先 选择 具有 一 
普通 百姓 平移 ， 尤 其 是 在 微 博 、 微 信 等 诸多 自 媒 体 作用 下 ， 定名 气 ， 且 较为 可 靠 的 出 版 社 品牌 ,与 其 他 营销 推广 相同 ， 
图 书 推广 也 应 与 时 俱 进 , 与 自 媒体 相 结合 寻找 新 的 发 展 生机 。 ”出 版 社 品牌 在 图 书 推广 中 发 挥 至 关 重 要 的 作用 。 例 如 ， 广 西 
鉴于 此 ， 本 文 围绕 这 一 题目 展开 分 析 与 论述 ， 以 期 能 够 促进 ”师范 大 学 出 版 社 、 长 江 文艺 出 版 集团 等 ， 以 其 自身 优秀 的 图 


我 国 新 时 代 背 景 下 的 图 书 推广 。 书 品质 及 出 版 社 的 品牌 形象 ， 成 为 读者 公认 的 优秀 出 版 社 ， 

1. 微 信 自 媒 体 在 图 书市 场 中 占据 有 利 地 位 。 这 些 出 版 社 通 过 品牌 口碑 在 微 
随 着 智能 手机 普及 ， 我 国手 机 软件 开发 如 火 如 蔡 。2011  “” 信 自 媒体 进行 推广 时 吸引 更 多 读者 "。 

年 ， 微 信 诞 生 ， 用 户 可 以 免费 下 载 和 使 用 ， 微 信 不 断 发 展 升 品牌 与 口碑 的 建立 不 是 朝夕 便 可 完成 的 ， 具体 的 建立 措 


级 ,目前 已 经 成 为 一 个 集 语音 、 文 字 、 图 片 、 动 画 为 一 体 的 。” 施 诸 如 在 线 制作 出 版 社 的 宣传 片 视频 ， 在 公交 或 是 城市 图 书 
社交 软件 ， 其 用 户 十 分 广泛 ， 注 册 人 数 众 多 ， 在 智能 手机 软 ” 馆 、 城 市 商场 的 LED 屏幕 上 循环 播放 ， 此 外 ， 还 可 以 制作 
件 中 ， 微 信 的 下 载 率 与 安装 率 一 直 名 列 前 茅 ， 截 至 2017 年 。 短视 频 ， 通过 快手 、 秒 拍 、 一 直播 等 视频 软件 在 线 播放 。 

6 月 10 日, 微 信 用 户 已 经 高 达 10 亿 人 。 微 信 深 受 人 们 喜爱 ， 2. 3 注重 推送 内 容 质 量 和 推送 时 间 

根本 原因 在 于 其 自身 的 优势 与 特点 。 例 如 ， 作 为 社交 软件 ， 与 微 博 相 比 ， 微 信 有 一 个 十 分 突出 的 优势 : 没有 字数 
微 信 交流 具有 私密 性 ， 微 信 发 布 消息 可 以 一 对 多 ， 也 可 以 一 限制。 微 信 公 众 号 可 以 向 订阅 者 推送 长 篇 幅 的 内 容 。 据 不 完 
对 一 ， 发 布 者 与 读者 之 间 的 交流 是 可 见 的 ; 与 QQ 相 比 , 微 全 统计 ， 我国 微 信 公 众 号 数量 高 达 800 多 万 ， 也 就 是 说 平均 
信 的 信息 发 送 速 度 更 快 ， 微 信 表 情 也 更 丰富 。 现 阶段 ,我国 ” 170 个 人 就 有 一 个 公众 号 ， 每 一 个 微 信 公众 号 订阅 者 都 面 对 
大 多 图 书 出 版 社 都 申请 了 自己 的 微 信 公 众 账号 ， 通 过 微 信 公 ”着 众多 微 信 订阅 号 ， 同时， 也 会 收 到 种 类 繁多 的 推送 信息 ， 
众 账 号 ,向 读者 传递 图 书信 息 , 更 重要 的 是 服务 读者 。 此外， 因此， 必须 充分 了 解 与 掌握 推送 技巧 ， 根 据 我 国人 民 的 生活 
微 信 还 具有 语音 信息 发 送 功能 ， 在 一 分 钟 内 ， 通 过 微 信 将 所 ”作息 工作 规律 , 总 结 出 最 佳 推送 时 间 为 周一 至 周 五 5 点 以 后 ， 
要 表达 的 信息 及 时 发 送 给 对 方 ， 符 合 当 下 人 们 对 即时 语音 短 人 们 正人 处 于 下 班 时 间 ， 在 公交 车 或 者 是 地 铁 中 会 打开 微 信 查 


消息 的 需求 。 看 公众 号 的 信息 。 周 六 和 周 日 晚上 也 是 最 佳 推送 时 间 ， 人 们 
2. 微 信 自 媒体 下 的 图 书 推广 白天 休假 放松 ,晚上 休息 时 会 习惯 性 地 查看 微 信 信息 。 此 外 ， 
2. 1 利用 二 维 码 增加 关注 人 数 在 不 同 的 时 间 段 人 们 的 心情 和 心理 也 不 尽 相 同 ， 因 此 ， 推 送 


出 版 社 通过 微 信 自 媒体 进行 图 书 推广 时 ， 可 以 在 自己 的 ”的 内 容 要 适宜 上 且 具 有 针对 性 ， 早 间 推 送 以 新 闻 内 容 为 主 ， 晚 
网 站 或 者 出 版 社 的 其 他 平台 中 ,将 二 维 码 推 向 大 众 ， 让 更 多 ” 间 推 送 应 该 以 资讯 时 事 为 主 ， 周 末 以 养生 娱乐 为 主 。 最 为 关 
的 读者 扫描 二 维 码 , 关注 公众 号 , 这 是 图 书 推广 的 有 效 方式 。 ，” 键 的 是 要 在 合适 的 时 间 推 送 高 品质 的 内 容 ， 如 此 才能 吸引 订 
二 维 码 的 制作 也 很 便捷 ， 出 版 社 可 以 从 网 络 上 下 载 二 维 。” 阅 者 ， 实 现 图书 推广 目的 中。 
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例如 ， 微 信 公 众 账 号 “ 意 林 ”是 品牌 图 书 《 意 林 》 的 微 


行 实时 互动 ， 通 过 “面对面 ”的 交流 互动 ， 拉 近 推 广 与 读者 


信 公 众 号 ， 它 推送 频率 是 每 天 推送 一 次 ， 推 送 时 间 大 多 在 晚 
上 5 点 到 晚上 7 点， 这 个 时 间 段 ,订阅 者 大 多 刚 下 班 ， 可 以 
在 回 家 途中 进行 阅读 , 还 有 部 分 读者 此 时 已 吃饭 、 散 步 结束 ， 
打开 微 信 订 阅 账号 便 可 以 看 到 推送 的 内 容 。 将 《 意 林 》 的 精 
彩 内 容 介绍 分 享 给 读者 ， 促 使 读者 产生 阅读 和 购买 图 书 的 欲 
望 ， 实 现 图 书 推广 目的 。 
2.4 注重 个 性 化 推广 
通过 微 信 进行 推广 时 ， 不 仅 要 将 推广 内 容 和 推广 重点 传 
弟 给 读者 ， 还 应 创新 推广 方式 和 理念 ， 具 体 而 言 ， 表 达 方 式 
要 具有 个 性 ， 尤 其 是 带 有 人 性 化 特征 ， 读 者 才 有 新 鲜 感 ， 才 
会 继续 关注 公众 号 ， 进 而 点 击 查看 推送 文章 。 推 广 的 文案 还 
要 注重 情感 因素 ,引发 读者 的 共鸣 。 微 信 相 对 微 博 、 博 客 而 
言 是 更 小 众 、 更 私密 ， 用 户 对 微 信 的 情感 偏向 感性 化 、 私 人 
化 ， 因 此 ， 通 过 微 信 进行 图 书 推广 时 ， 要 注重 以 人 为 本 ， 注 
重 个 性 化 ， 简 单 直接 、 机 械 的 推广 方式 和 推广 方案 难以 达到 
理性 效果 品 。 出 版 社 可 以 利用 自 媒 体 和 传媒 技术 ， 制 作 具 有 
个 性 化 的 “表情 包 ”， 在 推广 过 程 中 ， 适 当 使 用 表情 包 ， 彰 
显 自己 与 其 他 出 版 社 的 区 别 ， 彰 显 个 性 ， 从 而 脱颖而出 。 
网 如 ， 微 信 公 众 账 号 “ 文 景 ”, 该 账号 每 天 只 推送 一 次 ， 
次 推送 包括 两 部 分 内 容 ， 偶 尔 也 存在 单项 推送 的 情况 ， 以 
2017 年 5 月 14 日 推送 的 内 容 为 例 ， 推 送 为 单项 推送 ， 推 送 
标题 为 “世界 很 大 ,幸好 有 你 | 书 单 ”， 这 一 标题 较为 文艺 ， 
夜间 的 读者 情感 上 更 加 脆弱 和 感性 , 容易 被 这 样 的 语句 吸引 ， 
提高 了 读者 查看 推送 内 容 的 几率 ， 同 时 ，“ 书 单 ” 二 字 也 让 
读者 明白 推送 的 主要 内 容 是 推荐 图 书 ， 除 此 以 外 ， 推 送 内 容 
显示 图 片 下 的 文字 是 “一 封 母 杀 节 的 书 单 ”， 每 个 人 都 对 母 
亲 有 着 特殊 的 情感 ， 特 别 是 5 月 14 日 母亲 节 这 天 ， 这 人 句 话 
必然 会 触动 读者 内 心 对 母亲 的 情感 ， 同 时 ， 也 会 吸引 读者 中 
的 母亲 , 当 读 者 看 到 书 单 《 最 美 生 育 史 兴 传 雷 家 风 家 教 兴 世 
界 妇女 史 》 等 内 容 ， 便 会 产生 阅读 兴趣 ， 产 生 购 买 欲望 ”。 
2. 5 微 信 精准 推广 

我 们 已 经 进入 大 数据 时 代 ， 大 数据 分 析 技 术 的 应 用 ， 可 
以 为 图 书 推广 提供 精准 的 数据 参考 。 微 信 注 册 需 要 用 户 填写 
部 分 个 人 信息 ， 包 括 出 生 时 间 、 受 教育 程度 ， 还 有 用 户 所 在 
的 省 份 等 ， 这 就 可 以 通过 对 用 户 的 购买 信息 及 用 户 的 定位 信 
利用 大 数据 技术 ， 对 信息 进行 分 析 ， 将 推广 受众 进行 分 
对 订阅 者 的 性 别 、 年 龄 、 教 育 程度 、 个 人 喜好 等 进行 研 
究 ， 并 将 研究 结果 作为 图 书 推广 的 参数 ， 让 图 书 推广 具有 和 针 
对 性 ， 实 现 精准 推广 ”。 
3. 传媒 技术 下 的 自 媒 体 图 书 推广 

传媒 技术 随 着 网 络 信息 技术 的 发 展 而 发 展 ， 短 视频 录 
制 及 直播 的 出 现 正 是 传媒 技术 发 展 与 应 用 的 体现 。 微 博 与 微 
信 并 称 当 代 手 机 控 的 两 大 宠儿 ， 微 博 也 是 一 种 自 媒 体 ， 与 微 
信 相 比 ， 微 博 具 有 视频 直播 的 功能 ， 特 别 是 微 博 与 视频 直播 
App“ 一 直播 ”的 合作 ， 为 自 媒 体 下 的 图 书 推广 开辟 了 新 思 
路 和 新 途径 。 可 以 通过 微 博 的 直播 功能 与 关注 自己 的 粉丝 进 
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之 间 的 距离 ， 在 直播 过 程 中 ， 可 以 根据 粉丝 的 需求 ， 随 时 调 
整 推 广 方式 ， 调 整 推广 的 语言 ， 实 时 满足 粉丝 的 需求 ， 回 答 
粉丝 提出 的 问题 ， 当 粉丝 想 要 了 解 图 书 内 容 时 ， 推 广 者 可 以 
对 图 书 内 容 进行 简短 介绍 ， 若 有 粉丝 提问 关于 图 书 的 相关 信 
息 ， 推 广 者 也 可 以 一 一 解答 。 直 播 推 广 过 程 中 还 可 以 穿插 一 
些 歌曲 表演 ， 或 与 参与 直播 的 粉丝 做 一 些 线 上 游戏 ， 吸 引 更 
多 的 微 博 “ 一 直播 ”用 户 观看 视频 ， 观 看 直播 的 人 数 越 多 ， 
则 推广 范围 越 广泛 ， 观 看 人 数 也 体现 推广 效果 。 
4. 总 结 

综 上 所 述 , 微 信和 是 智能 手机 用 户 安装 率 最 高 的 软件 之 一 ， 
具有 互动 性 和 双向 性 的 特征 ， 深 受 人 们 喜爱 。 微 信 一 经 推出 
便 受到 广泛 关注 ， 众多 企业 、 学 校 、 媒 体 , 还 有 一 些 媒体 人 ， 
都 纷纷 创建 了 自己 的 微 信 公众 号 ， 微 信 公 众 号 的 受众 (订阅 
者 ) 广泛 。 因 此 ， 图 书 推 广 也 可 以 利用 微 信 自 媒体 的 优势 促 
进 图 书 推广 。 这 需要 微 信 公 众 号 的 运营 人 员 立 足 读者 实际 情 
况 ， 结 合 所 要 推广 的 图 书 内 容 ， 掌 握 推广 技巧 ， 在 合适 的 时 
间 推 送 适 合 的 内 容 。 咯 
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